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Verfahren zum Bereitstellen einer virtuellen 

Ware an Dritte 



Beschreibunq 

Die vorliegende Erfindung bezieht sich auf ein Verfahren 
zur Bereitstellung einer virtuellen Ware an Dritte, und 
hier insbesondere auf ein Verfahren, bei dem die virtuelle 
Ware in digitaler Form vorliegt und ferner zusatzliche 
Informationen beinhaltet, die angeben, welche Rechte ein 
Dritter, der die virtuelle Ware empfangen hat, an derselben 
erworben hat. Weiterhin bezieht sich die vorliegende Erfin- 
dung auf ein Computerprogramm, welches einen Programmcode 
zur Durchfuhren des Verfahrens zur Bereitstellung einer 
virtuellen Ware an Dritte aufweist. 

Der Begriff „virtuelle Ware" beschreibt ein geistiges 
Eigentum, wie beispielsweise Musik, einen Roman, ein Bild, 
einen Film, ein Programm und ahnliches, welches sich in 
digitaler Form, typischerweise als Datei, darstellen lasst. 
Als Datei kommen beispielsweise eine MP3-Datei, eine PDF- 
Datei, eine AVl-Datei, eine EXE-Datei und ahnliches in 
Frage . 

Die Produktion und der Vertrieb einer virtuellen Ware, wie 
beispielsweise von Multimedia sind kostspielig. Die Produk- 
tion und der Vertrieb werden durch einen Verteiler (Con- 
tent-Provider) organisiert. Dieser tragt das okonomische 
Risiko fur die Produkte (virtuelle Ware) . Auf diesem Modell 
beruht beispielsweise die globale Musikindustrie . Fur den 
Softwarevertrieb gilt ahnliches. Nicht legalisierte Kopien 
Oder Raubkopien von Multimedia-Produkten und Software- 
Produkten sowie deren unlizenzierte Weitergabe untergraben 
dieses okonomische Modell. im Fall der Musikindustrie steht 
die Frage im Raura, ob es in Zukunft uberhaupt noch eine 
Produktion geben kann, wenn niemand mehr in der Lage sein 
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wird, Autoren, Komponisten und Interpreter! zu bezahlen, da 
deren Produkte keinen Marktwert mehr haben. 

Als Gegenmaftnahme versucht beispielsweise die Softwarein- 
dustrie und die Musikindustrie die unkontrollierte Verbrei- 
tung ihrer Produkte zu beschranken. Die Sof twareindustrie 
und die Musikindustrie steht jedoch hier vor einem Dilemma: 
einerseits will sie legalen Kaufern die Produkte aushandi- 
gen, d. h. die Produkte auf die Nutzergerate uberspielen 
und damit in den Machtbereich der Nutzer geben. Dort aber 
sollen sie dem Gebrauchswillen der Nutzer nur eingeschrankt 
zur Verfugung stehen. Die Machtmittel zu dieser Einschran- 
kung haben aber nicht die Verteiler (Content-Provider) , 
sondern lediglich deren Nutzer. Allerdings verzichten die 
Nutzer in Scharen darauf, sich derart einzuschranken - 
vielmehr verteilen sie die erworbenen Produkte einfach 
weiter. Die Musikindustrie reagiert hier beispielsweise mit 
einem Sicherheitskonzept , das die Nutzer zum Gebrauch von 
Abspielgeraten verpf lichtet , in denen die Verwendung der 
Produkte im Nutzergerat kontrolliert wird. In dem von dem 
Benutzer oder Nutzer-erworbenen Produkt (Content Stream) 
ist die Spezifikation sogenannter IPMP-Elemente enthalten 
(IPMP = Intellectual Property Rights Management and Protec- 
tion = Verwaltung und Schutz von geistigen Schutzrechten) . 
Erst diese IPMP-Elemente ermbglichen es uberhaupt, das 
erworbene Produkt auf einem Endgerat abspielen zu konnen. 
Das Problem hierbei besteht darin, dass jedes Produkt die 
Elemente seiner Entschliisselung in sich tragt, so dass 
durch eine geeignete Umprogrammierung die Einschrankungen 
der IPMP-Elemente aufgehoben werden konnen. Diese Umpro- 
grammierung kann beispielsweise durch einen einfachen 
Personalcomputer erfolgen. Die Industriestandards setzen 
darauf, dass eine okonomisch signifikant grofte Anzahl von 
Kunden sich an die Funktionalitat der standardisierten 
IPMP-Gerate halten wird. 



Das Prinzip der gangigen Rechtemodelle, z. B. IPMP, sieht 
vor, dass ein Element, das im Endgerat installiert ist, die 



Verwendung eines erworbenen Produkts im Endgerat bei dem 
Benutzer steuert. Insbesondere verhindert es eine unkon- 
trollierte Weitergabe. Ein Interesse des individuellen 
Nutzers wird dabei nicht befriedigt. Im Gegenteil, der 
Nutzer wird in seiner freien Verf iigbarkeit eingeschrankt . 
Vielmehr wird der Nutzer herangezogen, um mittels seines 
Gerates das Interesse des Vertreibers, namlich das Verhin- 
dern der unkontrollierten Weiterverteilung der Produkte, zu 
unterbinden . 

Damit verletzt dieses Modell ein f undamentales Prinzip 
offener Sicherheitsanf orderungen, namlich dasjenige, das in 
einer offenen Welt von Kommunikationspartnern, die keiner 
zentralen Kontrolle unterliegen, diejenigen, die ein Inte- 
resse verfolgen, auch die Mittel in der Hand haben miissen, 
dieses Interesse durchzuset zen . Dies geschieht z. B. bei 
dem Austausch von signierten Willenserklarungen, Quittungen 
und Vertragen. Derjenige der an der Erfullung eines Ver- 
sprechens seines Kommunikationspartners ein Interesse hat, 
verfugt mit der Signatur des Partners iiber ein durch den 
Partner nicht abstreitbares Beweismittel, mit dem er die 
Erfullung des Versprechens , notfalls vor Gericht, erzwingen 
kann. 

Bei dem IPMP-Ansatz ist das Gegenteil der Fall. Diejenigen, 
die an der Einschrankung des Gebrauchs ihrer Produkte ein 
Interesse haben, geben die Mittel zur Durchsetzung ihrer 
Interessen in die Hand eines Kommunikationspartners, der 
durch dieses Mittel in seinen Interessen gerade einge- 
schrSnkt wird. 

Dies erklart den grofien Erfolg von Internet-Tauschborsen, 
wie beispielsweise Napster und nachf olgenden File-Sharing- 
Modellen . 

Somit besteht ein Bedarf das Sicherheitsmodell fur Multime- 
diarechte, insbesondere im Internet, wieder auf gesunde 
Fufte zu stellen. 



Ein Ansatzpunkt besteht darin, dass selbst einschrankende 
Wohlverhalten der Benutzer mit eigenen Vorteilen zu verbin- 
den, die starker sind, als jedes davon abweichende Verhal- 
ten. Diese Vorteile konnten beispielsweise Rabatte, Ruckga- 
bemoglichkeiten oder Qualitatsgarantien urafassen. 

Starker als diese Anreize ist jedoch die Umkehrung der oben 
erwahnten Interessenslage, namlich dahingehend, dass die 
Weiterverteilung von Multimediaprodukten, die ja offenbar 
im Interesse der Nutzer liegt, auch von den Vertreibern als 
in ihrem eigenen Interesse liegend erkannt und entsprechend 
nicht behindert, sondern im Gegenteil gefordert werden. 
Interesse der Verteiler muss es sein, dass die Kunden 
(Benutzer) die Produkte weiter verteilen, so viel und so 
weit wie moglich, was gar nicht abwegig ist, da der Ver- 
treiber von Produkten ohnehin ein Interesse daran hat, dass 
die Produkte weit verbreitet werden. Naturlich liegt ein 
Grundinteresse des Vertreibers darin, dass fur die vertrie- 
benen Produkte bezahlt werden soil. 

'Urn dies zu erreichen, wird der Nutzer zu Vertriebspartnern 
der Verteiler gemacht, also zu Vertriebsknoten . Nutzer, die 
ein Multimediaprodukt oder eine Software oder ahnliche 
virtuelle Ware bezahlen und weiterverbreiten, erhalten vom 
Kaufpreis, den der Empf anger fur das erhaltene Produkt 
bezahlt, eine Vermittlungsprovision . Zahlt der Empfanger 
keinen Kaufpreis, erhalt der Sender auch keine Vermitt- 
lungsprovision, allerdings kann auch dann der Empfanger 
niemals seinerseits eine Vermittlungsgebuhr erhalten. Urn 
den gerade beschriebenen Ansatz zu ermoglichen muss die 
virtuelle Ware gekennzeichnet werden, um die ggf. erworbe- 
nen Rechte der virtuellen Ware zuzuordnen. 

Ein Beispiel fur die gerade erwahnte Kennzeichnung der 
virtuellen Ware ist beispielsweise in der DE 102 17 862 A 
beschrieben, welche ein Verfahren offenbart, um eine virtu- 
elle Ware beim Verteilen derselben an Dritte zu kennzeich- 



nen. Die virtuelle Ware liegt in digitaler Form vor und die 
Kennzeichnung gibt an, welche Rechte ein Dritter, der die 
virtuelle Ware empfangen hat, an der virtuellen Ware erwor- 
ben hat. Gemali diesem Verfahren wird die virtuelle Ware 
durch einen Vertreiber bereitgestellt und ein elektroni- 
scher Beleg wird fur die bereitgestellte virtuelle Ware 
erzeugt und der in Dateiform vorliegenden virtuellen Ware 
zugeordnet. Nach dem Verteilen der Datei an einen Dritten 
wird, falls der Dritte Rechte an der virtuellen Ware erwer- 
ben will, zunachst die erf orderliche Transaktion durchge- 
fuhrt, urn das erwunschte Recht zu erwerben. Nach Abschluss 
der Transaktion wird eine elektronische Quittung erzeugt, 
die der Datei mit dem zugeordneten elektronischen Beleg 
zugeordnet wird. In der Quittung sind Inf ormationen bezug- 
lich der Rechte abgelegt, die der Dritte durch die Transak- 
tion erworben hat. 

Das in der DE 102 17 862 A beschriebene Verfahren ist zwar 
dahingehend vorteilhaft, dass nun der Kaufer eines Produkts 
zur weiteren Verteilung seiner virtuellen Ware, die er 
rechtmaftig erworben hat, ermuntert wird, da ihm nun fur den 
Fall, dass ein Empfanger diese Ware ebenfalls kauft, eine 
entsprechende Provision zusteht. 

Nachteilhaft ist jedoch, dass hier stets die virtuelle Ware 
im Originalformat, also in der urspriinglichen Version, an 
Dritte weiterversendet wird, so dass diese, unabhangig 
davon, ob die Rechte an dieser Ware erworben werden oder 
nicht, eine vollstandige Version der virtuellen Ware in 
Handen halten. Die Belohnung des ersten Kaufers, der die 
Ware weiterverteilt hat, hangt somit einzig und allein vom 
guten Willen des Empfangers ab, der, obwohl schon eine 
Vollversion in Handen haltend, den Kauf derselben tatigen 
muss . 



Ausgehend von diesem Stand der Technik hat sich die vorlie- 
gende Erfindung die Aufgabe gestellt, ein verbessertes 
Verfahren zum Bereitstellen einer virtuellen Ware an Dritte 



zu schaffen, bei dera auch empf angerseitig ein Anreiz zum 
Erwerb der virtuellen Ware und damit zur Ausschuttung der 
Belohnung an den ersten Kaufer gegeben ist. 

Diese Aufgabe wird durch ein Verfahren nach Anspruch 1 
gelost. 

Die vorliegende Erfindung schafft ein Verfahren zum Bereit- 
stellen einer virtuellen Ware an Dritte, wobei die virtuel- 
le Ware in einer ursprunglichen Version in digitaler Form 
mit einer vorbest immten Qualitat vorliegt, mit folgenden 
Schritten : 

(a) Bereitstellen einer reduzierten Version der virtuellen 
Ware und von Inf ormationen betreffend einen Vertreiber 
der virtuellen Ware, wobei die reduzierte Version der 
virtuellen Ware eine Qualitat aufweist, die niedriger 
ist als die Qualitat der ursprunglichen Version, und 
wobei die Inf ormationen betreffend den Vertreiber der 
reduzierten Version der virtuellen Ware zugeordnet 
sind; 

wobei basierend auf den der reduzierten Version zugeordne- 
ten Informationen weitere Inf ormationen, die anzeigen, dass 
die reduzierte Version der virtuellen Ware durch den Ver- 
teiler an einen Dritten verteilt wurde, erzeugbar sind, 
wenn der Dritte nach Erhalt der reduzierten Version der 
virtuellen Ware Rechte an der virtuellen Ware erworben hat. 

Gemafi einem bevorzugten Ausf iihrungsbeispiel umfasst das 
Verfahren ferner den Schritt des Verteilens der reduzierten 
Version der virtuellen Ware an einen Dritten. Falls der 
Dritte, der die reduzierte Version der virtuellen Ware 
empfangen hat, Rechte an der virtuellen Ware in der ur- 
sprunglichen Version erwerben will, werden die erforderli- 
chen Transaktionen durchgef iihrt , urn ein vorbestimmtes 
Recht, wie z. B. Kauf, Miete etc., an der virtuellen Ware 
in der ursprunglichen Version zu erhalten. Nach Abschluss 
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der Transaktion werden die erf orderlichen Inf ormationen 
empfangen, urn die ursprungliche Version der virtuellen Ware 
zu erhalten. Ferner werden basierend auf den der reduzier- 
ten Version zugeordneten Inf ormationen die oben genannten 
weiteren Inf ormationen erzeugt, die anzeigen, dass die 
Transaktion auf der Verteilung der reduzierten Ware durch 
den Vertreiber beruht. 



10 



GemafJ einem ersten bevorzugten Ausf iihrungsbeispiel der 
vorliegenden Erfindung ist die reduzierte Version der 
virtuellen Ware eine Kopie derselben mit reduzierter Quali- 
tat. In diesem Fall umfasst das Empfangen der Inf ormationen 
zum Erhalten der Vollversion das Empfangen der ursprungli- 
j0 chen Version der virtuellen Ware. Die reduzierte Version 

15 kann in diesem Fall durch Beschranken der Bitra- 
te/Bandbreite der ursprunglichen Version der virtuellen 
Ware, durch das Einfugen von Sprache und/oder von Klangen 
in die ursprungliche Version oder eine hierarchische Codie- 
rung der ursprunglichen Version erfolgen, wobei hier bei 
der Codierung bestimmte Verbesserungsschichten weggelassen 
werden, also nur eine Basisschicht bereitgestellt wird. 
Ferner kann die Kopie mit reduzierter Qualitat durch ein 
manuelles oder automatisches Schneiden der ursprunglichen 
Version erhalten werden. 

25 

Allgemein konnen zur Erzeugung der reduzierten Version 
• Technologien verwendet werden, die signifikante telle der 

ursprungliche Version der virtuellen Ware extrahieren. 
Hierbei werden z.B. Eigenheiten des Audiosignals genutzt, 
urn musikalische Segmente im Stuck ausfindig zu machen, was 
auch als „Audio-Segment ierung" bezeichnet werden kann. 



20 



30 



Somit kommt fur kann fur die Preview-Erstellung ein manuel- 
les Schneiden, ein automatisches Schneiden und alle Zwi- 
35 schenstufen verwendet werden (so kann z.B. manuelles 
Schneiden durch „Vorschlage" erleichtert werden, die von 
Audio-Segmentierungsalgorithmen geliefert werden) . 



Der Begriff "Segmentierung" wird z.B. in der automatischen 
Analyse von Musik in zwei Arten genutzt: zum einen im 
mikroskopischen Sinne fur die Trennung einzelner Klang- 
bzw. Notenobjekte, zum anderen aus einer eher makroskopi- 
schen Perspektive die Trennung einzelner musikalischer 
Themensegmente wie beispielsweise Einfiihrung, Strophe, 
Refrain, Solo, Instrumentalteil , Zwischenspiel, etc. Dieses 
soil als musikalische Segmentierung bezeichnet werden. Zur 
automatischen Erfassung let ztgenannter Segmente sind in der 
Vergangenheit verschiedene Technologien und Ansatze be- 
kannt, die meist auf der Extraktion sogenannter Low-Level- 
Merkmale und deren Vergleich innerhalb eines Musiktitels 
basieren. Als Low-Level-Merkmale bezeichnet man signalnahe 
Merkmale, die mit verhaltnismafiig geringem Aufwand dem 
Audiosignal entnommen werden, die jedoch grundsat zlich 
verschieden sind von der Art, wie Menschen Musik empfinden. 
Als Beispiel ware hier die Anzahl der Nulldurchgange des 
Signals pro Zeit, der spektrale Energieverlauf , spektrale 
Flachheit und der Schwerpunkt des Spektrums zu nennen. Die 
Musik im semantisch hdheren Sinn beschreibende Merkmale 
waren unter anderem die Tonhohe, die beteiligten Instrumen- 
te und die Gesangslinie und -charakteristik. Eine musikali- 
sche Segmentierung ist mit beiden Merkmalsarten mOglich, 
wobei die semantisch hoherstehenden Merkmale jedoch schwe- 
rer und nur mit hoherem Rechenauf wand automatisch zu extra- 
hieren sind 

Alternativ kann gemafi einem zweiten bevorzugten Ausfuh- 
rungsbeispiel die reduzierte Version der virtuellen Ware 
eine zumindest teilweise verschlusselte Version der ur- 
sprunglichen Version sein, so dass hier das Empfangen der 
Informationen zum Erhalten der Vollversion das Empfangen 
eines Schliissels zum Entschliisseln der zumindest teilweise 
verschlusselten Version umfasst. In diesem Fall umfasst das 
Bereitstellen der reduzierten Version ein zumindest teil- 
weises Verschlusseln der ursprunglichen Version der virtu- 
ellen Ware. 



Die Informationen betreffend den Vertreiber der reduzierten 
Ware umfassen vorzugsweise das Einbringen von Zusatzdaten 
in die reduzierte Version der virtuellen Ware beispielswei- 
se gemaft dem MPEG-l/2-Standard bzw. dem MPEG4-Standard, 
durch Einsatz eines eigenen Formats und/oder durch ein 
Wasserzeichen . 



Gemafl einem weiteren bevorzugten Ausf iihrungsbeispiel der 
vorliegenden Erfindung wird dem Kaufer der virtuellen Ware 
nach dem Kauf ebenfalls eine reduzierte Version derselben 
bereitgestellt, und weitere Informationen, die den Vertrei- 
ber und/oder den Dritten betreffen, werden dieser weiteren 
reduzierten Version bereitgestellt. Hierdurch wird bei 
einer weiteren Verteilung der reduzierten Version an einen 
weiteren Dritten ermoglicht, dass weitere Informationen 
erzeugt werden konnen, die anzeigen, dass ein Erwerb eines 
vorbestimmten Rechts an der ursprunglichen Version der 
virtuellen Ware durch den weiteren Dritten auf der Vertei- 
lung der reduzierten Version durch den Vertreiber und/oder 
dem Dritten beruht. 



Gemaft einem weiteren bevorzugten Aspekt schafft die vorlie- 
gende Erfindung ein Computerprogramm mit einem Programmcode 
zur Durchfiihrung des erf indungsgemaften Verfahrens, wenn das 
Programm auf einem Computer oder Rechner ablauft. 

Gemafl der vorliegenden Erfindung wird somit ein verbesser- 
tes Verfahren zur Bereitstellung von virtuellen Waren an 
Dritte geschaffen, welches, insbesondere bei multimedialen 
Dateien, eine Verkauf sf orderung beim Vertrieb der multime- 
dialen Inhalte durch die Erzeugung, Verteilung und spatere 
Zuordnung von personalisierten Inhalt sproben ermoglicht. Im 
Unterschied zu herkommlichen Verteilungs- oder Distributi- 
onssystemen, die herkbmmlicherweise den Kaufer in der einen 
oder anderen Form daran hindern, den von ihm „entdeckten" 
Content (Inhalt) weiterzugeben, wird erf indungsgemaft die 
Weitergabe des Content, in Form von minderwertigen Previews 



(reduzierte Version der ursprunglichen Version der virtuel- 
len Ware) nicht verhindert, sondern belohnt. 

Die erfindungsgemafie Vorgehensweise hat die Wirkung, dass 
der naturliche Antrieb von Konsumenten, andere mit „Entde- 
ckungen M zu missionieren, nicht unterdriickt wird, sondern 
gefordert wird. Durch die Personalisierung der Previews 
kann ein erf olgreiches Werben dem Werbenden zugeordnet 
werden, was verschiedene Arten der Belohnung ermoglicht. 

Das erfindungsgemafie Verfahren bietet eine Vielzahl von 
Vorteilen. Zum einen ist die Weitergabe der Previews att- 
raktiver als die Weitergabe der ursprunglichen Vollversion, 
also des originalen Content, da zum einen eine Belohnung 
erhalten werden kann und zum anderen auf den Einsatz von 
restriktiven technischen Schutzmafinahmen verzichtet werden 
kann, die zum Schutz des ursprunglichen Content erforder- 
lich gewesen waren, was u.a. die Benut zerf reundlichkeit 
steigert. Ferner ergibt sich eine positive Verkauf swirkung 
(Werbung) durch die Weitergabe des Content, wohingegen die 
negativen Auswirkungen eines Verkaufs ausbleiben, die bei 
der Weitergabe der ursprunglichen Version gegeben waren. 
Der erfindungsgemafie Ansatz bietet ferner einen Zusatznut- 
zen und „macht Spafi", da die Kaufer missionieren konnen und 
auch noch dafur belohnt werden. Sie sind auch in der Situa- 
tion, die Art des Werbens kreativ mitgestalten zu konnen, 
wodurch ein Wettbewerb unter den Kaufern besteht. Ein 
weiterer Vorteil besteht darin, dass die Previews prinzi- 
piell uber jeden moglichen Distributionskanal verteilt 
werden konnen. Zusatzlich ist vorteilhaft, dass sich das 
erfindungsgemafie Verfahren ohne grofieren Aufwand nachtrag- 
lich an verschiedene, bereits existierende Distributions- 
systeme anhangen lasst bzw. in dieselben integriert werden 
kann . 



Erf indungsgemafi wird somit durch das Verfahren ein Distri- 
butionssystem fur virtuelle Waren oder Guter, z. B. Au- 
dio/Musik, Video etc., geschaffen, das auf eine moglichst 



starke Bekanntmachung des Inhalts (Content) baut, um finan- 
zielle Erlose fur Kunstler und Labels zu erreichen. 



Der der vorliegenden Erfindung zugrundeliegende Gedanke 
besteht darin, dass die Kunden bei oder nach Kauf eines 
Objekts eine abgewertete Kopie (reduzierte Version) des 
Originals, also ein Preview, erhalten, wobei diese Kopie 
auf den Kunden personalisiert ist und alle Inf ormationen 
zum erneuten Kauf in sich tragt. Die freie Weitergabe 
dieses Previews ist nicht nur erlaubt, sondern erwunscht. 
Fuhrt die Weitergabe zu einem erneuten Kauf kann die Trans- 
aktion dem Werbenden zugeordnet werden. Darauf konnen 
verschiedene Business-Modelle aufbauen, die ein erfolgrei- 
ches Werben belohnen. Hierdurch entsteht ein „natiirlicher" 
Anreiz fur den Kaufer, nicht das Original, sondern Previews 
weiterzugeben. Die freie Verbreitung von Previews fuhrt zu 
einem hohen Bekanntheitsgrad des Inhalts und wirkt somit 
verkaufsfordernd. Durch die geringe Grofie der Previews 
kommen viele Distribut ionskanale in Frage. Das System kann 
mit einem vorhandenen Kopierschutz koexistieren, ist aber 
nicht darauf angewiesen. Die zentral gesammelten Daten 
eignen sich weiterhin fur Markt f orschungszwecke . 

Gemafi dem bevorzugten Ausf iihrungsbeispiel der vorliegenden 
Erfindung existieren zwei Modellvarianten, namlich das 
„kleine Preview" und das „groBe Preview". Bei dem kleinen 
Preview wird immer nur die minderwertige Kopie weitergege- 
ben. Die vollwertige Version bzw. die ursprungliche Version 
muss beim Kauf erneut ubertragen werden. Beim „grofien 
Preview" wird eine kunstlich abgewertete Version des Origi- 
nals weitergegeben, die aber die notwendigen Inf ormationen 
zur Vollwertigkeit bereits in sich tragt. Beim Kauf muss 
lediglich ein Schlussel ubertragen/erworben werden, um die 
Vollwertigkeit zu erhalten. 

Zusatzlich kann vorgesehen sein, dass die Kaufer die ihnen 
zugeordneten Previews selbst weiter gestalten, z. B. eigene 
Schnitte durchfuhren, Zusatzinf ormationen einbringen, z. B. 
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eine eigene Meinung, Inf ormationen zum Interpreten, Texte 
und ahnliches. Auch Verweise auf eigene Websites konnen 
eingebunden werden. Diese Inf ormationen konnen in einem 
beliebigen, gangigen Format, beispielsweise im HTML-Format 
oder im XML-Format, bereitgestellt werden. 

Fur das erf indungsgemafie Verfahren offnen sich eine Viel- 
zahl von moglichen Anwendungen. Beispielsweise sei hier das 
in der oben genannten DE 102 17 862 A beschriebene Verfah- 
ren genannt, wobei in diesem Fall die Belohnung in Form 
einer Beteiligung am Folgeerlos vorlage. Der Vertrieb kann 
uber einen herkommlichen Download oder iiber einen Peer-To- 
Peer-Ansatz erfolgen. Obliche Download-Portale konnen mit 
dem erfindungsgemalien erweitert werden, indem die Belohnung 
beispielsweise in der Form von Boni, Titel, Punkten und 
bestimmten Privilegien, wie z. B. „bevorzugter Benutzer", 
Oder eines Kunstlerkontakts vorliegen. Auch der herkdmmli- 
che bzw. traditionelle Vertrieb kann erweitert werden. 
Mittels eines dem Kaufer einer Audio-CD oder einer DVD 
bereitgestellten Tools, beispielsweise auf der CD/DVD oder 
uber einen Download, konnen von den herkommlichen Audio-CDs 
oder DVD-Audios Previews erstellt werden und verteilt 
werden . 

Auch eine sogenannte „Superdistribution" eroffnet sich, 
gemali der die „grofien Previews auf physischen Tontragern 
oder uber Netzwerke verbreitet werden, wobei die Freischal- 
tung nachtraglich durch einen Schlussel erfolgt. Ferner 
konnen in diesem Zusammenhang herkommlichen Tontragern mit 
Auslieferung die „groften Previews" beigefiigt werden. 

Fur existierende P2P-Dienstleistungen (P2P = Peer-To-Peer ) 
ergibt sich erf indungsgemaB die Moglichkeit eines Zusatzes, 
indem eine Vielzahl von Previews gemeinsam verwendet wird, 
wobei keine Originale bereitgestellt werden. Ferner ermog- 
licht sich eine Bindung an das Download-Portal . 
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Fur ein Preview-Portal ergibt sich die Moglichkeit, einen 
neuen Inhalt bereitzustellen, und die Verbreitung, Popula- 
rity und den Wert desselben zu ermitteln. Daruber hinaus 
lassen sich so gute Scouts ermitteln, also Vertreiber, die 
erfolgreich Werbung machen und/oder ein gutes Gespur fur 
Inhalt mit Zukunf tspotenzial zeigen. 

Gemaii einem weiteren bevorzugten Ausf iihrungsbeispiel kann 
das erfindungsgemaJle Verfahren als „Lockmittel" uber Print- 
medien dienen, wobei hier beispielsweise bei Konzerten, im 
Kino und ahnlichen Veranstaltungen Zugangscodes , beispiels- 
weise auf der Eintrittskarte, zugeteilt werden, die nach 
Eingabe bestimmte Previews zum Download bereitstellen, 
wobei in diesem Fall dann dem Veranstalter, der diese 
Zugangscodes auf der Zutrittskarte bereitgestellt hat, die 
Belohnung bei Kauf der Vollversion gewahrt wird. 



Fur die Speicherung und Obertragung von Audio/Musik- 
Inhalten als Previews bieten sich vorzugsweise gangige 
Standards wie MPEG-1/2 oder MPEG-4 sowie Audiocodierverf ah- 
ren wie MP3, AAC, u.a. an, aber auch MIDI. Als Distributi- 
onsmedium kommen vorzugsweise Netzwerke, tragbare Speicher- 
medien, portable Rechner und Handys in Frage. Die Wahl des 
jeweils geeigneten Formats und Codierverf ahrens hangt vom 
Distributionsmedium an, bei der Obertragung uber Handy 
bietet sich beispielsweise der MMS-Standard an 

Fur die Erzeugung einer abgewerteten Kopie fur die „kleinen 
Previews" bietet sich entweder eine qualitative Einschran- 
kung (Klangqualitat) oder eine quantitative Einschrankung 
(Lange) an. Die qualitative Einschrankung wird beispiels- 
weise durch eine psychoakustische „intelligente" Beschran- 
kung der Bitrate/Bandbreite der Originalversion erreicht. 
Ferner konnen die Bitraten/Bandbreite auch manuelle be- 
schrankt werden. Zusatzlich kann naturliche Sprache einge- 
fugt werden, und/oder synthetische Klange. Dies kann da- 
durch erreicht werden, dass vor der Codierung eine Pegelab- 



senkung durchgef uhrt wird, und anschlieftend die Sprache 
bzw. die Klange eingefugt werden. Alternativ kann auch eine 
hierarchische Codierung vorgenommen werden, wobei hier dann 
lediglich die Basisschicht verwendet wird, etwaige Verbes- 
serungsschichten jedoch weggelassen werden. 

Die quantitative Beschrankung kann beispielsweise durch das 
oben beschriebene manuelle oder automatische Schneiden 
erfolgen. Die gerade beschriebenen Verfahren zur qualitati- 
ven und quantitativen Beschrankung lassen sich auch kombi- 
nieren, wobei die quantitative Beschrankung grundsatzlich 
den Vorteil hat, dass hierdurch gunstigere rechtliche 
Konditionen erreicht werden konnen, insbesondere im Hin- 
blick auf mogliche Abgaben, die zu entrichten sind (vergli- 
chen mit den erf orderlichen Abgaben bei Verteilung der 
Vollversion) . 



Das technische Verfahren zur Realisierung fur die „grofien 
Previews- ist die Verschlusselung, wobei hier ohne den 
entsprechenden Schlussel eine schlechtere Qualitat erreicht 
wird. Ahnlich kann hier eine hierarchische Codierung erfol- 
gen, bei der der Preview lediglich die Basisschicht enthalt 
und die vollwertige Version zusatzlich die Verbesserungs- 
schichten enthalt, die mittels des erf orderlichen Schlus- 
sels f reigeschaltet werden konnen. 

Die Verbindung zwischen Preview und Original kann, bei- 
spielsweise beim traditionellen Vertrieb, durch eine geeig- 
nete Audioidentif izierung erfolgen. 

Die Personalisierung bzw. Einbringung von zusatzlichen 
Informationen in das Preview kann durch her kommliche Forma- 
te, wie z. B. die Hilfsdaten gemaft dem AAC-Standard und dem 
MP3-Standard (ID3-Tag), erreicht werden. Alternativ kann 
ein eigenes Format benutzt werden oder ein Wasser zeichen 
kann eingebracht werden. 
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Nachfolgend werden bevorzugte Ausf iihrungsbeispiele de 
vorliegenden Erfindung anhand der beiliegenden Figuren 
naher erlautert. Es zeigen: 

5 Fi 9-1 eine graphische Darstellung zur Veranschau- 

lichung des erf indungsgemafien Verfahrens; 

Fig. 2A und 2B ein Flussdiagramm des erf indungsgemaften 
Verfahrens gemaft einem bevorzugten Ausfiih- 
10 rungsbeispiel; 

Fig - 3 eine graphische Darstellung zur Veranschau- 

lichung einer bevorzugten Ausf uhrungsf orm 
des erf indungsgemafien Verfahrens; 
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Fig - 4 eine Darstellung der Aktionen zwischen 

verschiedenen Entitaten, wenn die reduzierte 

Version der virtuellen Ware ein „kleines 
Preview" ist; und 

Fig - 5 eine Darstellung der Aktionen zwischen 

verschiedenen Entitaten, wenn die reduzierte 
Version der virtuellen Ware ein „grol3er Pre- 
view" ist. 

In der nachf olgenden Beschreibung der bevorzugten Ausfiih- 
rungsbeispiele der vorliegenden Erfindung werden fur glei- 
che oder gleichwirkende Elemente gleiche Bezugszeichen 
verwendet . 



Fig. 1 zeigt eine graphische Darstellung, die das erfin- 
dungsgemafie Verfahren im Oberblick veranschaulicht . Ein 
erster Kaufer 100 hat Inf ormationen uber eine ihn interes- 
sierende virtuelle Ware, im Beispielfall ein Musiktitel, 
35 der beispielhaft als „mysong" bezeichnet sei. Der Musikti- 
tel „mysong" wird von einem Anbieter 102, beispielsweise 
einem Net zwer kdienst , einer Plattenfirma oder ahnlichem, 
bereitgestellt und zum Verkauf angeboten. Der erste Kaufer 
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100 kauft nun den Musiktitel „mysong" (Pfeil 104) und 
infolgedessen iibermittelt der Anbieter 102 eine Vollversion 
des Musiktitels „mysong" zusammen mit einer reduzierten 
Version „Mysong I" (siehe Pfeil 106) an den ersten Kaufer 
100. Der reduzierten Version sind ferner Inf ormationen 
betreffend den ersten Kaufer 100 zugeordnet, die diesen als 
Kaufer der Vollversion kennzeichnen . Diese Inf ormationen 
wurden beispielsweise wahrend des Kaufvorgangs erhalten. 
Alternativ kann vorgesehen sein, dass der erste Kaufer 100 
die erforderlichen Instrumente aufweist, urn aus der Voll- 
version die reduzierte Version zu erstellen, und zusatzlich 
die ihm zugeordneten Inf ormationen dieser reduzierten 
Version zuzuordnen. In diesem Fall ware eine weitere Ober- 
) tragung zwischen dem ersten Kaufer 100 und dem Anbieter 102 

15 erforderlich, urn auch dem Anbieter diese Inf ormationen, 
insbesondere die Zuordnung zwischen der reduzierten Version 
und dem ersten Kaufer, bereit zustellen . 
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Nach Kauf des Musikstucks entscheidet sich der Kaufer 100, 
dasselbe an einen Bekannten, dem zweiten Kaufer 108, wei- 
terzugeben. Erf indungsgemaft gibt der erste Kaufer 100 
jedoch nicht die Vollversion weiter, sondern lediglich die 
reduzierte Version mit den dem ersten Kaufer 100 zugeordne- 
ten Informationen, wie dies durch den Pfeil 110 hervorgeho- 
25 ben ist. Der zweite Kaufer 108 spielt nun die reduzierte 
Version des Musiktitels und entscheidet sich, eine Vollver- 
9 sion desselben zu erwerben. Er kauft daher vom Anbieter 102 
die Vollversion von „mysong" (siehe Pfeil 112) und erhalt 
im Gegenzug (Pfeil 114) von dem Anbieter 102 die Vollversi- 
30 on bzw. den Schlussel zur Umwandlung der reduzierten Versi- 
on in die Vollversion. Ferner wird eine Information an den 
Anbieter 102 weitergelei tet , die anzeigt, dass der zweite 
Kaufer 108 die reduzierte Version von dem ersten Kaufer 100 
erhalten hat. Hierfur kann beispielsweise einfach die der 
35 reduzierten Version zugeordnete Information von dem zweiten 
Kaufer 108 an den Anbieter 102 weitergeleitet werden, wie 
dies durch den Pfeil 116 verdeutlicht ist. Basierend auf 
den vom zweiten Kaufer 108 erhaltenen Informationen be- 



stimmt der Anbieter 102 die festgelegte Belohnung des 
ersten Kaufers 100, beispielsweise in Form einer Provision, 
und gibt diese an den ersten Kaufer 100 weiter, wie dies 
durch den Pfeil 118 angedeutet ist. 

Bei dem in Fig. 1 gezeigten Beispiel ist der Anbieter 102 
vorgesehen, der eine Vielzahl von Musiktiteln oder anderen 
virtuellen Gutern zum Verkauf anbietet. Bei diesen Gutern 
kann es sich urn solche handeln, die vom Anbieter selbst 
erzeugt wurden, oder solche, die durch andere erzeugt 
wurden und uber den Anbieter 102 vermarktet werden. In 
diesem Fall wtirde diejenige Person, die den Musiktitel 
„rnysong" erzeugt hat, sich zunachst beim Anbieter 102 
registrieren, urn so sicher zustellen, dass die Verkauf serlo- 
se anteilmaftig auch an den wahren Inhaber der Rechte lau- 
fen. Dies kann beispielsweise auf eine Art und Weise erfol- 
gen, wie sie in der DE 102 17 862 A beschrieben wurden. 

Anhand der Fig. 2A und 2B wird nachfolgend das erfindungs- 
gemafie Verfahren zur Implementierung der Ablaufe, wie sie 
anhand der Fig. 1 beschrieben wurden, naher erlautert. Das 
erfindungsgemaiie Verfahren startet vorzugsweise damit, dass 
der erste Kaufer 100 im Schritt 200 bei dem Anbieter 102 
den Musiktitel „mysong x> kauft. Hierauf schickt der Anbieter 
102 an den ersten Kaufer 100 im Schritt 202 eine Vollversi- 
on von „mysong" und eine reduzierte Version von „mysong", 
die zusatzlich dem ersten Kaufer zugeordnete Inf ormationen 
enthalt. Der erste Kaufer 100 verteilt im Schritt 204 die 
reduzierte Version, also den Preview von „mysong", an den 
zweiten Kaufer 108, der sich dann im Schritt 206 entschei- 
det, ob er die Vollversion „mysong" kaufen will oder nicht. 
Will der zweite Kaufer 108 die Vollversion nicht kaufen, so 
behalt dieser lediglich die reduzierte Version und das 
Verfahren endet bei 208. 

Entscheidet sich der zweite Kaufer 108, „mysong" zu kaufen, 
so geht das Verfahren zum Schritt 210 weiter, bei dem die 
erforderlichen Transakt ionen durchgefuhrt werden, urn ein 



vorbestimmtes Recht an „mysong w , beispielsweise Eigentum, 
zeitlich begrenzte Nut zungsdauer oder ahnliches, zu erhal- 
ten. Diese Transaktion schlieflt zum einen die Angabe ein, 
welche Rechte der zweite Kaufer 108 erwerben will (abhangig 
von den durch den Anbieter 102 angebotenen verfugbaren 
Rechten) , und zum anderen die entsprechende Bezahlung, was 
mit einem herkommlichen Online-Payment-System durchgefuhrt 
werden kann, z. B. Paybest, Micromoney, Paybox oder ahnli- 
ches. Nachdem die erf orderlichen Transaktionen zum Erhalten 
von Rechten an „mysong" erfolgreich abgeschlossen wurden, 
wird im Schritt 212 durch den Anbieter 102 beispielsweise 
die Vollversion von „mysong" an de zweiten Kaufer 108 
bereitgestellt. Ferner wird nun angezeigt, dass das Pre- 
view, auf dessen Grundlage der zweite Kaufer 108 den Kauf 
getatigt hat, von dem ersten Kaufer 100 an den zweiten 
Kaufer 108 verteilt wurde. Auf der Grundlage dieser Infor- 
mationen bestimmt dann der Anbieter 102 eine dem ersten 
Kaufer 100 zustehende Belohnung. 

Fig. 2B zeigt weitere Schritte gemaft einem bevorzugten 
Ausfuhrungsbeispiel der vorliegenden Erfindung, die die 
erfindungsgemafie Vorgehensweise betreffen, wenn der zweite 
Kaufer 108 ebenfalls eine reduzierte Version seines Musik- 
titels an einen weiteren, dritten Kaufer verteilt. Sofern 
diese Moglichkeit dem zweiten Kaufer 108 gegeben werden 
soil, empfangt derselbe von dem Anbieter 102, ahnlich wie 
der erste Kaufer, eine reduzierte Version von „mysong" oder 
erzeugt mittels geeigneter Instrumente basierend auf der 
erhaltenen Vollversion oder der ohnehin bei ihm vorhandenen 
reduzierten Version eine neue reduzierte Version, die 
zusatzliche Inf ormationen enthalt, die entweder nur ihn, 
den zweiten Kaufer 108, allein betreffen, oder zusatzlich 
zu dem ersten Kaufer 100 Inf ormationen uber den zweiten 
Kaufer 108 der reduzierten Version hinzufugen. Nachdem 
diese Aktionen im Schritt 214 durchgefuhrt wurden, kann der 
zweite Kaufer die so veranderte Preview oder reduzierte 
Version an den dritten Kaufer im Schritt 216 verteilen. Im 
Schritt 218 entscheidet sich der dritte Kaufer, ob er 
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„mysong" ebenfalls kaufen mochte. Falls dies nicht zutref- 
fend ist, endet das Verfahren bei 220. Sofern der dritte 
Kaufer „mysong" kaufen mochte bzw. bestiinmte Rechte an 
demselben erwerben will, werden im Schritt 222 die erfor- 
derlichen Transaktionen, ahnlich wie im Schritt 210, durch- 
gefuhrt. Anschlieftend erfolgt im Schritt 224, ahnlich wie 
im Schritt 212, die erf orderliche Aktion, urn den dritten 
Kaufer die Vollversion von „mysong" zukommen zu lassen. 
Ferner werden an den Anbieter die dem Preview zugeordneten 
Informationen betreffend den ersten Kaufer und/oder den 
zweiten Kaufer weitergeleitet , urn so dem Anbieter die 
Moglichkeit zu geben, die festgelegte Belohnung an den 
ersten Kaufer und/oder den zweiten Kaufer weiterzugeben . 

Die oben beschriebenen verschiedenen Schritte konnen nun 
fur eine beliebige Anzahl von anderen Kaufern wiederholt 
werden. 



Fig. 3 zeigt eine graphische Darstellung zur Veranschauli- 
chung einer bevorzugten Ausf uhrungsf orm des erf indungsgema- 
Jien Verfahrens, wobei bei dieser Ausf uhrungsf orm davon 
ausgegangen wird, dass ein erster Kaufer 100 von dem Anbie- 
ter lediglich die Originalversion empfangt, und ferner die 
erforderlichen Instrumente, z. B. in Form geeigneter Soft- 
ware-Tools, die durch den Anbieter bereitgestellt werden 
konnen, aufweist, urn die reduzierte Version mit zugeordne- 
ter Information betreffend den ersten Kaufer 100 zu erzeu- 
gen. Alternativ kann naturlich auch vorgesehen sein, dass, 
wie oben bereits erwahnt, sowohl die Originalversion als 
auch die reduzierte Version mit relevanten Kundeninf ormati- 
onen durch den Anbieter an den ersten Kaufer ubermittelt 
wird . 



Der erste Kaufer 100 hat eine Originalversion 300 der 
virtuellen Ware, beispielsweise des Musiktitels „mysong", 
erhalten, zusammen mit dem Original 300 zugeordneten Meta- 
daten 302 und einem Schlussel 304 (der Schlussel wird nur 
bei den „groften Previews" benotigt, urn die Vollversion zur 
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Erzeugung des Preview zumindest teilweise zu verschliisseln, 
beim „kleinen Preview" wird keine Verschliisselung durchge- 
fiihrt) . Basierend auf dem Original 300, den Metadaten 302 
und dem Schliissel 304 wird in einem Preview-Generator 306 
die reduzierte Version (das Preview) 308 des Originals 300 
erzeugt. Uber weitere Sof twaretools werden dem Preview 308 
nun Kauferinformationen 310 sowie Inf ormationen betreffend 
den erneuten Kauf 312 zugeordnet. Diese Inf ormationen 312 
fur den erneuten Verkauf umfassen einen Verweis auf den 
Content und einen Verweis auf den Server. Ferner kann ein 
Verweis auf den (neuen) Kaufer gegeben werden. Ferner kann 
der erste Kaufer 300 weitere Inf ormationen 314, beispiels- 
weise in Form einer Beschreibung, Texten Oder Bildern, dem 
Preview 308 zuordnen. Uber eine Personalisierungs-Sof tware 
316 wird basierend auf dem Preview 308 und den weiteren 
Informationen 310 - 314 ein personalisiertes Preview 
(MyPreview) 318 erzeugt. Dieses personalisierte Preview 318 
enthalt nun neben dem eigentlichen Preview auch alle erfor- 
derlichen Daten, urn nach der Verteilung und nach dem Kauf 
der Originalversion durch einen Dritten den ersten Kaufer 
ausreichend genau zu identif izieren, so dass dieser die 
festgelegte Belohnung erhalt. 

Der erste Kaufer 100 hat nun die Moglichkeit, das persona- 
lisierte Preview 318 zu verteilen, wie dies bei 320 gezeigt 
ist. Die Verteilung erfolgt entweder online oder offline an 
einen zweiten Kaufer. Dieser zweite Kaufer 108 empfangt das 
personalisierte Preview 318. Der zweite Kaufer besitzt die 
erforderlichen Instrumente, urn aus dem empfangenen Preview 
318 die ihn interessierenden Informationen zu erhalten. Zu 
diesem Zweck ist der Extraktor 322 vorgesehen, der aus dem 
personalisierten Preview 318 zum einen das ursprungliche 
Preview 308 sowie die diesem zugeordneten Informationen 
302, 310, 312 und 314, nicht jedoch den Schlussel 304, 
erzeugt. Der zweite Kaufer 108 hat nun die Moglichkeit, das 
Preview 308 zu betrachten und sich zu entscheiden, ob er 
die Vollversion erhalten mochte. Entscheidet er sich zum 
Erwerb der Vollversion, so werden, wie oben beschrieben, 



die erforderlichen Transaktionen durchgef iihrt , und ferner 
die Kauferinformationen 310 an den Anbieter weitergeleitet , 
urn so die Belohnung des ersten Kaufers 100 in die Wege zu 
leiten. Ferner erhalt der zweite Kaufer 108 nach dem Kauf 
der Vollversion zusatzlich die fehlende Schlusselinf ormati- 
on 304. Der Expander 324 erzeugt basierend auf dem Preview 
308 und dem Schlussel 304 wiederum das Original 300. 

Fig. 4 zeigt eine Darstellung der Aktionen, die zwischen 
einem ersten Kaufer, einem zweiten Kaufer und einem Server 
ablaufen, wenn nach dem Erwerb eines Musiktitels das erfin- 
dungsgemafie Verfahren unter Verwendung der sogenannten 
„kleinen Previews" durchgef uhrt wird. Der Erwerb kann hier 
auf herkommliche Art und Weise, beispielsweise iiber eine 
Audio-CD, erfolgen oder online, durch Erwerb einer entspre- 
chenden Audiodatei. Fur die Beschreibung der Fig. 4 wird 
davon ausgegangen, dass der Klient A (siehe Bezugszeichen 
100) ein erster Kaufer bzw. ein Promotor ist, der auf die 
oben beschriebene Art und Weise bereits eine Vollversion 
des Musikstucks erworben und im Besitz hat. Ferner ist der 
Server 102 vorgesehen, der, ahnlich wie der Anbieter in 
Fig. 1 und 2, die erforderlichen Inf ormationen enthalt und 
bereitstellt, urn zum einen den weiteren Kaufer mit den 
erforderlichen Inf ormationen zur Freischaltung der Vollver- 
sion zu versorgen und zum anderen dem ersten Kaufer dessen 
zustehende Belohnung zukommen zu lassen. In Fig. 4 ist der 
zweite Kaufer als Klient B (siehe Bezugszeichen 108) be- 
zeichnet . 



Nachdem der erste Kaufer 100 das Musikstuck erhalten hat, 
kann sich dieser entscheiden, an dem erf indungsgemaften 
Verfahren teilzuhaben, wobei dies voraussetzt, dass er 
vorzugsweise die erforderlichen Instrumente bereits be- 
sitzt. Sollte dies nicht der Fall sein, kann er sich bei 
dem Server 102 als an dem Verfahren Mitwirkender registrie- 
ren lassen, und erhalt dann die entsprechenden Informatio- 
nen, urn sich gegenuber dem Server zu identif izieren, und 
auch die erforderlichen Sof twaretools, urn die erf indungsge- 
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maft erforderlichen Schritte durchzuf Uhren . Fur das Beispiel 
der Fig. 4 sei angenommen, dass der erste Kaufer 100 be- 
reits bei dem Server 102 registriert ist, also die erfor- 
derlichen Vorbereitungsschritte bereits alle durchgefiihrt 
wurden. Wie oben erwahnt, sind Beispiele fur solche Vorbe- 
reitungsschritte aus der DE 102 17 862 A entnehmbar. 

Entscheidet sich der erste Kaufer 100 nun, an dem Verfahren 
teilzunehmen, also eine reduzierte Version des von ihm 
erworbenen Musikstiicks in Form eines Previews an einen 
Dritten weiterzugeben, so wahlt er zunachst bei 400 aus, 
welche Inhalte, also welche Musikstucke erf indungsgemaft 
verteilt werden sollen. Beispielhaft sei angenommen, dass 
lediglich ein Musikstuck, also ein Inhalt, ausgewahlt wird. 
Den Musikstucken, die durch den ersten Kaufer 100 erworben 
wurden, wurden jeweils eindeutige Identif ikationsdaten, die 
sogenannten Inhaltsidentif ikationsdaten, zugeordnet, die im 
Schritt 400 ebenfalls extrahiert bzw. herausgezogen werden. 
Anschliefiend erfolgt der Login des ersten Kaufers 100 beim 
Server 102 und die Obertragung der Inhaltsidentif ikations- 
daten an den Server 102, urn diesem anzuzeigen, fur welche 
Musikstucke Oder Inhalte der erste Kaufer 100 an dem erfin- 
dungsgemaften Verfahren teilnehmen mOchte (siehe Pfeil 402) . 

Basierend auf der Login-Information und den Inhaltsidenti- 
f ikationsdaten uberpruft der Server 102 zunachst bei 402, 
ob der erste Kaufer 100 ein registrierter Nutzer ist, und 
wenn dies bestatigt wird, werden die dem Inhalt (Content) 
zugeordneten Metadaten z.B. aus der Server-Datenbank oder 
von einem gesonderten Metadaten-Service. wiedergewonnen . 
Die Metadaten sind eine semantische Beschreibung des In- 
halts und umfassen z.B. Inf ormat ionen uber Autor, Titel, 
Beschreibung, Verof f ent lichungsdatum, Format, etc. Ferner 
kann die Uberprufung der „Zulassung" noch einen zweiten 
Schritt aufweisen, namlich die Prufung, ob der registrierte 
Nutzer auch eine Preview fur den jeweiligen Content erzeu- 
gen darf (fur den Fall, dass ein Rechteverwerter diese Art 
des Vertriebs nicht zulassen will) . Anschlie/iend wird bei 
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406 die Transaktion erzeugt, und die wiedergewonnenen 
Metadaten sowie die erzeugten Transaktionsdaten werden bei 
408 an den ersten Kaufer 100 zuriickubertragen . Die Transak- 
tion ist eine Umschreibung fur verschiedene Aktionen am 
Server, die mit dem Kauf in Verbindung stehen. Im Normal- 
fall umfasst dies, dass an dieser Stelle das Payment abge- 
wickelt und eine eindeutige Transaktionsnummer erzeugt 
wird, die sich dann als „Kauf erinf o" (bzw. indirekter 
Verweis auf den ursprunglichen Kaufer, 310) fur Previews 
verwenden lasst. Es gibt es naturlich auch andere Moglich- 
keiten, z.B. das Einbringen von Kundennummer , Loginname 
oder andere Informationen, die den Kunden eindeutig refe- 
renzieren. Basierend auf der Vollversion, die der erste 
Kaufer 100 besitzt, und basierend auf den Daten, die bei 
408 von dem Server 102 empfangen wurden, wird bei 410 
zunachst nur basierend auf der Originalversion die redu- 
zierte Version, das Preview, erzeugt, und dann bei 412, 
basierend auf den weiteren Inf ormationen betreffend den 
ersten Kaufer 100 sowie den Inf ormationen, die von dem 
Server 102 empfangen wurden, das bei 410 erzeugte Preview 
personalisiert . Dieses personalisierte Preview kann dann 
wie bei 414 an den zweiten Kaufer 108 verteilt werden, der 
bei 416 die erf orderlichen Schritte durchfuhrt, urn aus dem 
personalisierten Preview die Inf ormationen, die diesem 
hinzugefugt wurden, herauszuziehen, urn so die Inf ormationen 
von dem eigentlichen Preview zu trennen. Die Inf ormationen 
konnen dann angezeigt werden, und das Preview kann, wie bei 
418 gezeigt ist, abgespielt werden. 

Entscheidet sich der zweite Kaufer 108 zum Kauf der Voll- 
version des Musiktitels, so wird, wie bei 420 gezeigt ist, 
die erf order liche Inhaltsidentif ikation zur Beschreibung 
des zu erwerbenden Musiktitels sowie die dem ersten Kaufer 
100 zugeordneten Personalisierungsdaten an den Server 102 
weitergegeben. Dieser gewahrt bei 422 dem ersten Kaufer die 
festgelegte Belohnung, und bei 424 wird der Kauf des Musik- 
titels in Vollversion durch den zweiten Kaufer 108 geta- 
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tigt. Anschlieftend vibersendet der Server 102 bei 426 die 
Vollversion an den zweiten Kaufer 108. 

Im Zusammenhang mit der obigen Beschreibung der Vorgehens- 
weise gemali Fig. 4 ist anzumerken, dass die bei 400 erfor- 
derliche Inhaltsidentif izierung durch eine Mehrzahl von 
Ansatzen realisiert werden kann. In Betracht kommen hierbei 
das CDDB-Protokoll fur Audio-CDs/physische Trager, das 
sogenannte Audio-Fingerprinting fur einzelne Titel, sowie 
die Verwendung von beliebigen eindeutigen Identif ikations- 
markierungen, sofern diese in dem System verwendet werden 
und dem Anwender bekannt sind. 

f Die bei 410 beschriebene Erzeugung des Previews kann entwe- 

15 der unter Verwendung eines eigenen Formats oder unter 
Verwendung existierender Formate (z. B. MPEG-1/2 oder MPEG- 
4) erfolgen, wobei hier gegebenenf alls zusatzliche Daten 
als „Ancillary-Daten" oder bei MP3 im ID-Tag eingebracht 
werden konnen. Im Rahmen der Preview-Erzeugung erfolgt eine 
quantitative und/oder qualitative Abwertung der urspriingli- 
chen Version. Die quantitative Abwertung des Originals kann 
beispielsweise durch das oben beschriebene manuelle oder 
automatische Schneiden des Musiktitels erfolgen, die entwe- 
der auf dem Server 102 festgelegt wird oder dem Anwender 
25 100 uberlassen wird. Fur die qualitative Abwertung des 
Originals bietet sich eine Reduzierung der Bitrateund/oder 
I der. Bandbreite der Vollversion an. Ferner konnen (aufge- 

zeichnete) Sprachelemente und/oder Gerausche/Klange einge- 
fugt werden. Ferner bietet sich die Moglichkeit einer 
weiteren Codierung, wie es bereits oben dargelegt wurde . 



20 



30 



Bei der Erzeugung der personalisierten Preview-Version bei 
412 konnen die Zusatzinformationen, Bilder, Beschreibungen, 
Bewertungen, weitere Metadaten und ahnliches basierend auf 
35 der XML- bzw. HTML-Technologie eingebunden werden. Die 
Personalisierung bzw. die Einbringung der weiteren Informa- 
tionen, die auf den Kaufer verweisen, kann beispielsweise 
durch das Eintragen einer unverschltisselten oder verschlus- 
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selten Zahl erfolgen, die direkt oder indirekt (z. B. iiber 
eine Transaktionsnummer ) auf den Kaufer verweist. Ferner 
kann auch ein Wasserzeichen eingebracht werden, das die 
gerade genannten Inf ormationen transportiert . 

Optional konnen folgende Sicherheitsansatze noch realisiert 
werden. Bei der Preview-Erzeugung konnen der ursprungliche 
Inhalt (die ursprungliche Vollversion) und die Metadaten 
verbunden werden, z. B. iiber die Fingerprinting/Audio- 
Fingerprint ing-Technologie (z. B. die Verwendung von Audio- 
ID) . Zur Gewahrleistung der Integritat und Authentizitat 
von Daten konnen Verfahren wie Fingerprinting und digitale 
Signaturen verwendet werden. Alternativ kann auch ein 
Fingerprint hinterlegt werden. Zusatzlich kann eine sichere 
(Jbertragung der Daten, beispielsweise unter Verwendung der 
SSL-Schicht (secure socket layer) durchgefuhrt werden. 

Anhand der Fig. 5 wird nachfolgend eine weitere Ausfuh- 
rungsform der vorliegenden Erfindung beschrieben, die 
ahnlich zu der in Fig. 4 ist, wobei jedoch hier anstelle 
des „kleinen Previews" ein „grofies Preview" verwendet wird. 
Die in Fig. 5 gezeigten Blocke, die zu den in Fig. 4 ge- 
zeigten Blocken identisch sind, sind mit den gleichen 
Bezugszeichen versehen. 

Wie sich aus einem Vergleich der Fig. 4 und 5 ergibt, 
unterscheiden sich die zwei genannten Verfahren nur in 
wenigen Punkten, wobei hier insbesondere zu erwahnen ware, 
dass die reduzierte Version am Server durch Zuhilfenahme 
von Verschlusselung erzeugt wird, und der Server zur Erzeu- 
gung der Vollversion lediglich den passenden Schlussel an 
den Kaufer weitergeben muss. 

Im einzelnen wird im Server 102 nach der Oberprufung der 
Zulassung und der Wiedergewinnung der Metadaten im Schritt 
404 im nachfolgenden Schritt 428, ahnlich wie im Schritt 
406 in Fig. 4, zunachst eine Transaktion erzeugt, und hier 
zusatzliche ein Schlussel. Basierend auf dem im Schritt 428 
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erzeugten Schlussel wird im Schritt 430 im Server 102 die 
reduzierte Version der ursprunglichen Ware, also das Pre- 
view, erzeugt, indem zumindest Teile des Originals ver- 
schlusselt werden. Anschlieiiend wird das so erzeugte Pre- 
view zusammen mit den Transaktionsdaten an den ersten 
Kaufer 100 ubertragen, wie dies bei 432 gezeigt ist. Im 
Schritt 412 wird, wie auch in Fig. 4 schon gezeigt ist, der 
personalisierte Preview erzeugt, hier jedoch unter Heran- 
ziehung der von dem Server empfangenen Daten. 



Die nachfolgenden Schritte bis zum Kauf durch den zweiten 
Kaufer 108 entsprechen denen in Fig. 4. Anders als in Fig. 
4 wird bei diesem Ausf uhrungsbeispiel jedoch durch den 
Server 102 nach dem Kauf keine Vollversion an den zweiten 
15 Kaufer 108 geschickt, sondern vielmehr wird, wie bei 434 
gezeigt ist, der Schlussel zum Entschltisseln an den zweiten 
Kaufer 108 ubertragen, so dass dieser bei 436 durch Ent- 
schltisseln der verschliisselten Teile des „groBen Previews" 
die Vollversion, also die Originalversion erhalt. 



Hinsichtlich der Erzeugung des Previews im Zusammenhang mit 
der Verwendung von „grofien Previews" kommen vorzugsweise 
zwei Technologien in Frage. Die erste Technologie ist das 
sogenannte hierarchische Codieren (hierarchical coding) . 
25 Hier wird die Originalversion derart verschlusselt , dass 
eine sogenannte „Base-Layer" mit einer minderwertigen 
Version geringerer Bitrate erzeugt wird, und zusatzlich 
eine Verbesserungsschicht vorgesehen ist, die verschlusselt 
vorliegt. Diese kann nur mit dem entsprechenden Schlussel 
wieder entschlusselt werden, woraus sich dann aufgrund der 
Kombination der zwei Schichten die Vollversion ergibt. 



Ein weiterer Ansatzpunkt zum Erzeugen der grofien Previews 
ist das Audioscrambling, wobei hier die Verschlusselung 
35 direkt auf dem Bitstrom angewendet wird, so dass das Fehlen 
des entsprechenden Schliissels zur Beeintrachtigung der 
Audiogualitat fiihrt. 



Hinsichtlich der obigen Beschreibung der bevorzugten Aus- 
f uhrungsbeispiele anhand der Fig. 3-5 wird darauf hinge- 
wiesen, dass sich diese speziell auf Audiodaten bezogen 
hat, die vorliegende Erfindung jedoch nicht hierauf be- 
schrankt ist. Die erf indungsgemafien Grundprinzipien gelten 
allgemein fiir alle Daten, mittels denen eine virtuelle Ware 
dargestellt wird, und hier insbesondere Multimediadaten . 
Neben der oben beschriebenen Moglichkeit der Zahlung einer 
Provision an den ersten Kaufer 100 stehen aber auch andere 
Moglichkeiten fiir Belohnungen offen, wobei hier beispiel- 
haft Boni, Titel, Privilegien, Kunstlerkontakte, Rabatte, 
Beteiligungen und ahnliches zu nennen waren. 

Zusatzlich dazu, dass diese Belohnungen dem Kaufer 100 
gewahrt werden, kann gemafi. einer weiteren Ausgestaltung 
vorgesehen sein, dass diese Belohnungen auch zusatzlich dem 
zweiten Kaufer 108 nach Erwerb der Vollversion zuteil 
werden . 

Zusatzlich zu den oben beschriebenen Moglichkeiten der 
Erzeugung eines Previews auf dem Server Oder auf Seiten des 
ersten Kaufers 100 kann alternativ auch vorgesehen sein, 
auf dem Server 102 bereits vorgef ertigte Previews bereitzu- 
stellen, die dann von dem Anwender 100 lediglich herunter- 
geladen werden. 

Obwohl oben anhand der Fig. 4 und 5 Ausf uhrungsbeispiele 
beschrieben wurden, bei denen die Personalisierung stets 
auf Seiten des ersten Kaufers 100 stattfindet, kann dies 
auf der Grundlage von Inf ormationen beziiglich des ersten 
Kaufers 100, die der Server 102 aufgrund der Registrierung 
des ersten Kaufers 100 hat, auch serverseitig durchgefiihrt 
werden, wobei hier dann nur eine eingeschrankte weitere 
Gestaltungsmoglichkeit seitens des ersten Kaufers 100 
besteht . 

Obwohl oben anhand der bevorzugten Ausf uhrungsbeispiele 
Verfahren beschrieben wurden, bei denen lediglich ein 
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einziges Preview an einen weiteren Kaufer verteilt wird, 
ist darauf hinzuweisen, dass die vorliegende Erfindung 
natiirlich nicht hierauf beschrankt ist. Vielmehr konnte 
auch durch eine Modifikation vorgesehen sein, dass der 
Kaufer 100 eine Mehrzahl von Previews zusammenf asst , um ein 
Paket zu bilden, und dieses Paket personalisiert . Dieses 
Paket wurde dann durch den erste Kaufer 100 an den weiteren 
Kaufer 108 verteilt, und dieser konnte sich aus dem Paket 
eine, mehrere oder alle Previews auswahlen und kaufen, 
wobei dann beim Kauf jeweils die entsprechende Information 
uber den ersten Kaufer 100 wieder an den Server 102 gelei- 
tet wird, um so dem ersten Kaufer seine Belohnung zukommen 
zu lassen. 

Neben den oben anhand der Fig. 4 und 5 beschriebenen Anwen- 
dungsfallen, bei denen die nachtragliche Teilnahme an dem 
erfindungsgemafien Verfahren nach einem traditionellen Kauf 
(uber einen physischen Trager) oder nach einem Online-Kauf 
(uber eine Datei) beschrieben wurde, bestehen auch die 
folgenden weiteren Moglichkeiten zur Verwendung des erfin- 
dungsgemaften Verfahrens. 

Gemaft einem ersten Beispiel konnte das erf indungsgemaAe 
Verfahren auch bei Neuerwerbungen liber ein Download-Portal 
verwendet werden, wobei hier das Verfahren dann direkt von 
dem Server 102 angestolien wird. Die Identif izierung gemali 
den Schritten 400 und 402 wurde dann entfallen. Die erfor- 
derlichen Inf ormationen uber den Kaufer 100 wurde der 
Server 102 dann direkt aus den Inf ormationen erhalten, die 
im Rahmen des Erwerbs der Datei durch den Kaufer bereitge- 
stellt werden. 

Bei P2P-Dienstleistern konnten die Dateien der Previews 
gemeinsam verwendet werden, anstelle der Verwendung der 
Dateien der Originale. 



Bei Scout- und Preview-Portalen werden die Previews 
kostenlosen Download angeboten, um hier einen Popularitats- 
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test fur den neuen Inhalt durchzuf iihren, wobei dieser durch 
eine Messung von Wert und Verbreitung erfolgt. Mat dem 
Download wurden die erf order lichen Inf ormationen von demje- 
nigen, der den Download gestartet hat, abgefragt, urn diese 
in die Preview-Datei einzufugen. 

Uber Druckmedien, beispielsweise bei Konzerten, Kinos usw., 
werden Zugangscodes fur bestimmte Previews verteilt, wobei 
hier im Rahmen der Bestellung dieser Previews zusatzliche 
Informationen betreffend den Erwerber eingeholt werden, die 
dann zusanimen rait dem Preview in einer Datei dem Erwerber 
bereitgestellt werden. 

Eine massenhafte Verbreitung uber Netzwerke Oder physische 
Trager kann vorgesehen sein, vor alien Dingen fur die 
„groften Previews". Hier wird die Personalisierung nicht auf 
den individuellen Kaufer, sondern vielmehr auf das Unter- 
nehmen ausgerichtet sein, welches die Verbreitung in diesem 
Rahmen unternimmt, so dass nach einem Kauf einer Vollversi- 
on aufgrund eines solchermafien erhaltenen Previews die 
entsprechende Belohung dem Promotor/Unternehmen zufliefit. 
Die Grundprinzipien waren jedoch die gleichen, rait der 
Ausnahme, dass hier anstelle des einzelnen Kaufers, wie bei 
den beschriebenen Ausf uhrungsbeispielen, eine Gruppe von 
Personen oder eine juristische Person die Belohnung erhal- 
ten wurde. 



Erf indungsgemafi wird somit ein verbessertes Verfahren 
geschaffen, rait dem eine Vielzahl von Dateien an Dritte 
verteilt werden kann, wobei hier die Moglichkeit geschaffen 
wird, einen Verteiler/ersten Kaufer dann zu belohnen, wenn 
eine der weiteren Parteien auf der Grundlage des Previews 
die Vollversion kauft. Der Vorteil besteht insbesondere 
darin, dass es nunmehr nicht mehr erforderlich ist, direkt 
die Vollversion an den weiteren Dritten zu verteilen, 
sondern nur die reduzierte Version. Aufgrund der festste- 
henden Belohnung schafft die vorliegende Erfindung somit 
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auch einen Anreiz fur den erste Kaufer, nicht das Original 
weiterzugeben, sondern lediglich das reduzierte Preview. 

Abhangig von den Gegebenheiten kann das erf indungsgemafle 
Verfahren in Hardware oder in Software implementiert wer- 
den. Die Implementierung kann auf einem digitalen Speicher- 
medium, insbesondere einer Diskette oder CD mit elektro- 
nisch auslesbaren Steuersignalen erfolgen, die so mit einem 
programmierbaren Computersystem zusammenwirken konnen, dass 
das entsprechende Verfahren ausgefuhrt wird. Allgemein 
besteht die Erfindung somit auch in einem Computerprogramm- 
produkt mit auf einem maschinenlesbaren Trager gespeicher- 
ten Programmcode zur Durchfuhrung des erf indungsgemafien 
Verfahrens, wenn das Computerprogrammprodukt auf einem 
Rechner ablauft. Mit anderen Worten ausgedruckt kann die 
Erfindung somit als ein Computerprogramm mit einem Pro- 
grammcode zur Durchfuhrung des Verfahrens realisiert wer- 
den, wenn das Computerprogramm auf einem Computer ablauft. 

Die Aufgabe des oben bei den bevorzugten Ausf uhrungsbei- 
spielen beschriebenen Servers, der die notwendigen Informa- 
tionen und Daten zur Preview-Er zeugung und Personalisierung 
sowie zur Zurechnung der Belohnung bereit stellt, kann 
alternativ auch von einem zentralen Dienst/Server (der den 
entsprechenden Preview-Service fur alle Content Provider 
zur Verfugung stellt) ubernommen werden. 
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Patentanspriiche 

Verfahren zum Bereitstellen einer virtuellen Ware an 
Dritte (108), wobei die virtuelle Ware in einer ur- 
sprunglichen Version (300) in digitaler Form mit einer 
vorbestimmten Qualitat vorliegt, mit folgenden Schrit- 
ten : 

(a) Bereitstellen einer reduzierten Version (308) der 
virtuellen Ware und von Inf ormationen (310) 
betreffend einen Vertreiber (100) der virtuellen 
Ware, wobei die reduzierte Version (308) der vir- 
tuellen Ware eine Qualitat aufweist, die niedri- 
ger ist als die Qualitat der ursprunglichen Ver- 
sion (300), und wobei die Inf ormationen betref- 
fend den Vertreiber (100) der reduzierten Version 
(308) der virtuellen Ware zugeordnet sind; 

wobei basierend auf den der reduzierten Version (308) 
zugeordneten Inf ormationen (310) weitere Inf ormationen 
(116), die anzeigen, dass die reduzierte Version (308) 
der virtuellen Ware durch den Vertreiber (100) an ei- 
nen Dritten (108) verteilt wurde, erzeugbar sind, wenn 
der Dritte (108) nach Erhalt der reduzierten Version 
der virtuellen Ware Rechte an der virtuellen Ware er- 
worben hat . 

Verfahren nach Anspruch 1, mit folgenden Schritten: 

(b) Verteilen (110, 204, 320, 414) der reduzierten 
Version (308, 318) der virtuellen Ware an den 
Dritten (108) ; und 

(c) falls der Dritte (108), der die reduzierte Versi- 
on (308, 318) der virtuellen Ware empfangen hat, 
Rechte an der virtuellen Ware in der ursprungli- 
chen Version erwerben will, 
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(c.l) Durchfuhren (210) der erf orderlichen 

Transaktion, um ein vorbestimmtes Recht 
an der virtuellen Ware in der ursprung- 
lichen Version zu erhalten; und 

(c.2) nach Abschluss der Transaktion, Empfan- 

gen (212, 426, 434) von Inf ormationen, 
um die ursprungliche Version der virtu- 
ellen Ware zu erhalten, und 

(c.3) basierend auf den der reduzierten Ver- 

sion zugeordneten Inf ormationen (310), 
Erzeugen (116) von Inf ormationen, die 
anzeigen, dass die Transaktion auf der 
Verteilung der reduzierten Version der 
virtuellen Ware durch den Vertreiber 
beruht . 



Verfahren nach Anspruch 2, bei dem die reduzierte 
Version (308) der virtuellen Ware eine Kopie der vir- 
tuellen Ware mit reduzierter Qualitat ist, und bei dem 
der Schritt (c.2) das Empfangen (426) der ursprungli- 
chen Version der virtuellen Ware umfasst. 

Verfahren nach Anspruch 3, bei dem der Schritt (a) zum 
Erzeugen der reduzierten Version das Beschranken der 
Bitrate/Bandbreite der ursprunglichen Version der vir- 
tuellen Ware, das Einfugen von Sprache und/oder von 
Klangen in die ursprungliche Version er virtuellen Wa- 
re, eine hierarchische Codierung der ursprunglichen 
Version der virtuellen Ware unter Weglassung vorbe- 
stimmter Verbesserungsschichten und/oder das Schneiden 
der ursprunglichen Version der virtuellen Ware um- 
fasst . 



Verfahren nach Anspruch 2, 
Version (308) der virtuellen 
weise verschlussel te Version 



bei dem die reduzierte 
Ware eine zumindest teil- 
der ursprunglichen Versi- 
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on der virtuellen Ware ist, und bei dem der Schritt 
(c.2) das Empfangen (434) eines Schlussels zum Ent- 
schliisseln der verschlusselten Version umfasst. 

Verfahren nach Anspruch 5, bei dem der Schritt (a) ein 
zumindest teilweises Verschlusseln der ursprunglichen 
Version der virtuellen Ware umfasst. 

Verfahren nach einem der Anspruche 1 bis 6, bei dem 
der Schritt (a) das Einbringen von Zusatzdaten (312, 
314) in die reduzierte Version (308) der virtuellen 
Ware umfasst. 

Verfahren nach einem der Anspruche 2 bis 7, bei dem 
der Schritt (b) das Verteilen (110, 204, 320, 414) der 
reduzierten Version uber ein Netzwerk, eine drahtlose 
Verbindung und/oder ein tragbares Speichermedium um- 
fasst . 

Verfahren nach einem der Anspruche 2 bis 8, bei dem 
die im Schritt (c.3.) erzeugte Information eine Beloh- 
nung fur den Vertreiber (100) anzeigt. 

Verfahren nach einem der Anspruche 2 bis 9 mit folgen- 
den Schritten: 

(e) Bereitstellen (214) einer reduzierten Version 
(308) der virtuellen Ware an den Dritten (108), 
der das vorbestimmte Recht an der ursprunglichen 
Version der virtuellen Ware erworben hat; und 

(f) Zuordnen (214) von weiteren Inf ormationen zu der 
reduzierten Version der virtuellen Ware, wobei 
die weiteren Inf ormationen den Vertreiber (100) 
und/oder den Dritten (108) betreffen, urn bei ei- 
ner weiteren Verteilung der reduzierten Version 
an einen weiteren Dritten Inf ormationen zu erzeu- 
gen, die anzeigen, dass ein Erwerb eines vorbe- 



stimmten Rechts an der ursprunglichen Version der 
virtuellen Ware durch den weiteren Dritten auf 
der Verteilung der reduzierten Version durch den 
Vertreiber (100) und/oder den Dritten (108) be- 
ruht . 

Verfahren nach einem der Anspruche 1 bis 10, bei dem 
der Vertreiber ein erster Kaufer (100) ist, der ein 
vorbestimmtes Recht an der ursprunglichen Version der 
virtuellen Ware von einem Anbieter (102) erworben hat, 
und bei dem der Dritte ein zweiter Kaufer (108) ist. 

Computerprogramm mit einem Programmcode zur Durchfuh- 
rung des Verfahrens nach einem der Anspruche 1 bis 11, 
wenn das Programm auf einem Computer ablauft. 
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Verfahren zum Bereitstellen einer virtuellen 

Ware an Dritte 



Zusammenf as sung 

Bei einem Verfahren zum Bereitstellen einer virtuellen Ware 
an Dritte, die in einer ursprunglichen Version in digitaler 
Form mit einer vorbestimmten Qualitat vorliegt, wird zu- 
nachst eine reduzierte Version der virtuellen Ware zusammen 
mit Informationen betreffend einen Vertreiber der virtuel- 
len Ware bereitgestellt . Die reduzierte Version hat eine- 
Qualitat, die niedriger ist als die Qualitat der ursprung- 
lichen Version, und die Informationen betreffend den Ver- 
treiber sind dieser reduzierten Version zugeordnet. Basie- 
rend auf den der reduzierten Version zugeordneten Informa- 
tionen sind weitere Informationen erzeugbar. Diese weiteren 
Informationen zeigen an, dass die reduzierte Version durch 
den Verteiler an den Dritten verteilt wurde. Die weiteren 
Informationen werden erzeugt, wenn der Dritte nach Erhalt 
der reduzierten Version der virtuellen Ware Rechte an 
derselben erworben hat. 
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